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ANTECEDENTES

Mark Turok (1909-2002) y Ella Wallace de Turok (1915-
1997) originarios de Boston, Ma. donde el obtuvo un

master’s en quimica.

Pasan la 22 Guerra Mundial en Hawaii
1946 regresan a Boston con su hijo pequefio Joel Kipi

Se mudan a Nueva York y ponen un negocio de
fotografia que le gustaba mas que la quimica. Aprende
de manera autodidacta. Conocen a Weegee.

Con tormentas invernales 1947-1948 deciden mudarse

a California

Viajan durante el invierno y al llegar a Texas el Sr. Mark
plantea visitar México, el habia tomado espafiol en
High School y visitado Cuba en 1936.

Durante casi 3 afios
realizan numerosos
viajes, siguen la Carretera
Panamericana recién
inaugurada y llegan hasta
Chamula, Chiapas.

Tenia 3,000 fotos y
encuentra un anuncio de
una compaiiia de Boston
buscando fotos de México
para postales.
Impresionados le ofrecen
imprimirle en exclusiva
sus postales

Las muestra a Sanborn’s
que se asusta del precio.
Los convence Mark que
hagan una prueba.

El consumidor estaba
dispuesto a pagar por la
calidad.

Los pedidos se
multiplicarian e Iniciaria
una larga relacién

Se cierran las fronteras a
las importaciones en
1956 con Miguel Aleman

Buen inicio técnico: Camaras

Lindhoff: la mejor 6x9, con
corrector de perspectiva.
Uso tripie.

* Medalist: 6x9, mas facil

de usar.

Integracidn vertical:
imprenta y sistema de distribucion

Inicia via crucis con
imprentas: baja calidad,
falta de interés, lo mas
grave, incumplimiento

A los 53 afios edad pone su
propia imprenta, busca los
mejores técnicos y adquiere
maquinaria alemana.

Funda Litografica Turmex
Su hijo mayor Kipi se integra
en 1968, crece la empresa a
la par del turismo nacional e
internacional con la
Olimpiada

Crea una red de
distribuidores-empresarios
en todo el pais.

Primeros fueron sus jévenes
vendedores que salieron de
la Cd Mx

Mérida, Veracruz, Tampico,
Cd. Juarez, Chihuahua,
Tijuana/Ensenada, La Paz,
Hermosillo, Mazatlan,
Guadalajara: Jalisco, Colima,
Nayarit, Guanajuato,
Monterrey, San Miguel
Allende, Edo. Mex/Morelos,
Acapulco, Oaxaca, Chiapas




TEMAS

INICIALMENTE

ENTENDIENDO EL MERCADO

Ser “diferente” y mostrar lo
que a él como extranjero le
llamaba la atencién

Conclusién: Turista no busca
rostros sino puntos de
referencia

“costumbrismo”:

* Hombre con burro cargando
rastrojo de maiz.

Edificios, plazas, fuentes

* Nifia rodeada de flores. * Playas, puestas de sol
* Vendedor de gabanes de * Mercados, colorido,
lana en tonos naturales, con artesania
diente de oro.

* Iglesias, Santos y Virgenes
e To

IDENTIDAD / MARCA: EMPRESAS
Ammex Asociados, S.A. de C.V. (postales)
Litografica Turmex S.A. de C.V. (imprenta)

Editur S.A. de C.V. (guias e impresos turisticos)
an 57 aNc (=7} o,
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MEx1CO

Fotomontaje exitoso:
puesta de sol de Acapulco

TECNICA y ARTE COMERCIAL

La calidad se unia a su meticuloso estudio de
la luz, la perspectiva y la composicidn.
Consideraba que la perfeccién en un articulo
tan humilde como una pequefia postal era un
derecho del consumidor y un imperativo para
él.




Crepusculo y cambios en el tiempo

Nocturnas y exposiciones largas

Aportaciones

Antonio Turok (1955- ) B/N, Personas

* Fotdgrafo artistico y “comprometido” causas sociales.

* En viaje a Europa en la década de los 1970 descubre
postales blanco y negro con imagenes de los grandes
fotografos franceses del siglo XX.

* Se traslada a vivir a Chiapas y decide transformar sus
fotografias b/n en postal

* Enuninicio Mark pensé que era un tiradero de dinero,
pero apoyd primeras placas. Antonio trabaja de cerca en el
area de fotolito y logra una gran calidad con “duotonos”

* Fue exitoso porque llegaba un turismo europeo y un
americano “mochilero” que Sl se interesa por las personas
y el arte.

e Era un albur saber cuales se iba a vender mejor.

* Incursiond al final en el color por cuestiones econdémicas,
siempre CON personas.

Espejo de la Vida: “bestseller”
“Me dio de comer”: Antonio Turok
Un francés se quejé y lo sacaron del Museo
de Antropologia por “denigrar”




Maria Cartones: personaje de San
Cristobal de las Casas, Chiapas

Carnaval en Suchiapa, Chiapas

Eclipse: foto premiaday
postal con buen desplazamiento

Fotografia a color: mayor volumen venta

Nina de Zinacantan...y “flores”

El “Sub” 1er entrevista a medios:
Exito por “turismo revolucionario”




Ocaso y nueva vida de la Postal

En su mejor momento las dos empresas (Ammex y
Turmex) tuvieron 80 trabajadores y la impresion de
millones de tarjetas de unas 10,000 vistas.

En la negociacion del TLC, una empresa mexicana
productora de papel logré que se aplicara arancel al
papel de importacidn, elevando costos de produccidn.
La era digital cambié los paradigmas del turista, el viaje
y laimagen: la calidad y la estética dejaron de ser
importantes.

iHoy es un objeto para coleccionistas e investigadores!




